Oasen in der hiibschen Perle schaffen

Referenten im Gesprach (5): Josefine Schreck hat vielfaltige Gestaltungsmoglichkeiten

Moosburg. Marketing ist ein vielschichtiger Begriff in Nachfolge der
~Absatzwirtschaft”. Eine klar definierte Stellenbeschreibung hat Josefine
Schreck, seit Juni 2008 Marketingreferentin des Stadtrats, daher nicht.
Aber sie habe viele Gestaltungsmiglichkeiten und sehe sich als Bindeglied
zwischen Stadtverwaltung, Biirgern und Geschiiftsleuten. Schreck machte,
dass Menschen, die nach Moosburg kommen, erstaunt und erfreut sind,
welch , Perle zwischen Isar und Amper* die Dreirosenstadt ist.

Was kann Schreck, die ihre Auf-
gabe als eine , gesamtstidtische” in-
klusive Neustadt, Degernpoint und
Ortsteile und ohne auf die Innen-
stadt beschrinktes ,Spartenden-
ken” sieht, nun als Marketingrefe-
rentin konkret bewirken? Sie mache
das, ,wo ich mich einbringen kann
und wo man mich sucht.” Das kénne
etwa eine bessere Radwegebeschil-
derung in die Stadt hinein und wie-
der heraus sein. Beides habe Mingel.
Wiinschenswert seien auch eine Be-
schilderung der Sehenswiirdigkei-
ten, eine Beschreibung der Wege
dorthin oder ein Businesshotel zur
Starkung Moosburgs in der Flugha-
fenregion.

Grole Hoffnungen setze sie in das
Bildschirm-Terminal vor dem Rat-
haus. Hier kénnten Betrachter stad-
tische und kommerzielle Infos einse-
hen. In anderen Gemeinden liefen
Terminals bereits erfolgreich.

Ein Problem sei, dass viele Ge-
schifte mittags geschlossen hitten.
Darauf habe bereits das 2007 fertig-
gestellte CIMA-Gutachten hinge-
wiesen. Wann man offne, sei aber
immer noch die unternehmerische
Entscheidung der Geschiftsinhaber
und kénne nicht verordnet werden.
Allerdings suchten sie und die Mar-
keting eG diesbeziiglich kontinuier-
lich das Gespriach etwa mit dem
Handels- und Gewerbeverein.

Moosburg sei ,hiibscher” gewor-
den, so Schreck. Dazu hitten viele
Hausbesitzer im Festspieljahr bei-
getragen. Aber auch die Stadt habe
kleine, aber effiziente Leistungen
eingebracht: die dffentliche Begrii-
nung, bemalte Miilleimer oder die
Aschenbecher. Anpacken will sie
zusammen mit dem Umweltreferen-
ten demnéichst das Thema Fahrrad-
stinder. Die bisherigen wiesen in
Optik und Funktionalitat erhebliche
Mingel auf.

Es gebe leider auch diverse

,ochandflecken” in Form herunter-
gekommener Hiuser. Ein Renovie-

rungszwang iiber eine Gestaltungs-
satzung sei schwierig. Zum einen
kinnte diese nicht riickwirkend gel-
ten. Zum anderen wire diese fiir das
Erscheinungsbild zwar wiinschens-
wert, konne wegen des Zwangscha-
rakters aber schnell zu atmosphéri-
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Josefine Schreck mdchte, dass Moosburg attraktiver wird

schen Stérungen fithren. Viele La-
den sind ungiinstig zugeschnitten
und so zur Anmietung uninteres-
sant. Als Referentin seien ihr hier
die Hinde gebunden, so Schreck. Sie
kinne nur anregen, diesen Nachteil
in Mietvertrige einzupreisen.

Durchginge von Geschift zu Ge-
schift, das Zusammenlegen von
Leerstinden oder die Aktivierung
der oft reizvollen Hinterhife zu
.Oasen” kinnten die Innenstadt
ebenso beleben wie mehr Auben-
bestuhlung. Hier hinge aber alles
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von der Fertigstellung der Westtan-
gente ab: Bei jedem angedachten
Thema komme man sofort auf den
Zusammenhang mit der Verkehrs-
entlastung. Einen kleinen Erfolg ha-
be man bereits jetzt erreicht: Die
groBen Firmen wiesen auf ihren Lie-
ferscheinen den Schwerlastverkehr
auf die Umgehung der Innenstadt
hin.

Schreck legt groBe Hoffnungen
auf das ISEK-Projekt. In dieses sei-
en auch Verkehrsplaner eingebun-
den, die eine innerstidtische Paral-
lelplanung wihrend der Westtan-
genten-Bauzeit durchfiihren kénn-
ten. Erfolge der Planer habe sie
jiingst in Ebersberg erlebt, wo eine
schwierige Verkehrsfithrung ent-
zerrt worden sei, indem man alles
auf den Kopf gestellt habe.

Die ins Wasser gefallene mediter-
rane Sommernacht hitte Hindlern
unabhingig von ihrer Grofe Stinde
eingerfiumt. In diesem Ambiente
hitten sich auch Fremde und Kun-
den von Degernpoint wohlgefiihlt.
Es sei eine wichtige Aufgabe, die
dort zahlreichen Kunden mit Lands-
huter und Erdinger Kennzeichen zu
motivieren, anschlieBend das inner-
stidtische Flair und Einkaufsange-
bot zu genielen.

Probleme mit drei verkaufsoffe-
nen Sonntagen sieht Schreck als Be-
triebsritin nicht. Es gebe genug
Moglichkeiten, Anreize fiir Mitar-
beiter zu schaffen und eine Linie zu
finden, mit der alle leben kénnten.

Da die Zusammenarbeit mit der
Marketing eG und der Stadtverwal-
tung ,,super” klappe, kinnte sie sich
im Falle ihrer Wiederwahl eine
Fortsetzung ihrer Referententitig-
keit vorstellen. Dann kénnte Moos-
burg so proper wie Wangen im All-
giu oder einige Bodenseestidte wer-
den, die ihr als Vorbilder einfielen.

Niko Firnkees

M Info

Der Titigkeitsbericht der Marke-
tingreferentin kann auf der
Homepage der Stadt nachgelesen
werden. Wer sich iiber den kos-
tenfreien Hinweis auf die Umge-
hung fiir den Schwerlastverkehr
informieren will, kann

www.moosburg-marketing.de an-
klicken.




